
Ποιο είναι το ανταγωνιστικό πλεονέκτηµα που προκύπτει από τη χρήση 

των υπηρεσιών της Gelo τόσο για τους διαφηµιζόµενους, όσο και για τους 

εκδότες;

Τα περισσότερα διαφηµιστικά δίκτυα επικεντρώνονται στην κάλυψη και όχι 

στην ποιότητα, εστιάζοντας στον αριθµό των ανθρώπων που θα εκτεθούν 

στο τελικό µήνυµα. Οι διαφηµιζόµενοι δεν έχουν τη δυνατότητα να γνωρίζουν 

σε ποια σηµεία εµφανίζεται το διαφηµιστικό τους µήνυµα, µε αποτέλεσµα την 

εµφάνιση αυτού και σε δικτυακούς τόπους αµφίβολης ποιότητας.

Η προσέγγιση της Gelo έχει επικεντρωθεί σε τρεις τοµείς: 

α) την επιλογή ποιοτικών δικτυακών τόπων (premium publishers), 

β) την καλύτερη εξυπηρέτηση των πελατών (customer service), 

γ)  τη συνεχή βελτιστοποίηση των καµπανιών για τους διαφηµιζόµενους 

(campaign optimization). 

Επίσης η Gelo, λαµβάνοντας υπόψη την αύξηση των ευρυζωνικών συνδέσεων 

στην Ελλάδα καθώς και τη δηµιουργία βίντεο περιεχοµένου από δικτυακούς 

τόπους, έχει δηµιουργήσει ένα διαφηµιστικό δίκτυο για βίντεο διαφήµιση, δίνο-

ντας τη δυνατότητα σε εκδότες να επωφεληθούν από επιπρόσθετα έσοδα, και 

στους διαφηµιζόµενους νέες, καινοτόµες µορφές διαφήµισης.
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Πώς θα περιγράφατε την αγορά της 

online διαφήµισης στην Ελλάδα; 

Ποιες είναι οι προοπτικές της;

Η εγχώρια διαφηµιστική αγορά 

παρουσιάζει ακόµα και σήµερα εξαι-

ρετικά µεγάλο διαφηµιστικό ενδιαφέ-

ρον. Δεν είναι µακριά η στιγµή που το 

Διαδίκτυο στην Ελλάδα θα ξεπερά-

σει άλλες µορφές διαφήµισης, όπως 

πρόσφατα συνέβη στην Αγγλία όπου 

ξεπέρασε την Τηλεόραση κάνοντας 

όλους όσους πίστεψαν και «πόνε-

σαν» από αυτό να χαµογελάσουν µε 

υπερηφάνεια για το µεγάλο αυτό επί-

τευγµα.

Το κλειδί είναι η συνέχεια και συνέ-

πεια στην εκπαίδευση διαφηµιστι-

κών και διαφηµιζόµενων, καθώς 

και η εισαγωγή νέων µοντέλων και 

µορφών διαφήµισης όσο αφορά το 

νέο αυτό µέσο. Σίγουρα δεν είναι 

τυχαίο πως παρ’ όλη την κρίση που 

διανύουµε, το Διαδίκτυο παραµέ-

νει το µοναδικό µέσο µε αυξητι-

κές τάσεις διαφηµιστικής δαπάνης. 

Πάρα ταύτα κάτι το οποίο οι αρµό-

διοι φορείς θα πρέπει να επιδιώξουν 

από εδώ και στο εξής, είναι η εκπαί-

δευση σε βάθος τόσο των στελεχών 

της Διαφήµισης όσο και των τελικών 

πελατών σε σχέση µε την αποτελε-

σµατικότητα και τη χρήση του Δια-

δικτύου.

Τι πιστεύετε για τις διαφηµίσεις 

σε social networks; Ποιες είναι οι 

τάσεις που διακρίνετε;

Σήµερα, ένας από τους αποτελεσµα-

τικότερους τρόπους Διαφήµισης είναι 

η χρήση των Social Media και των 

user-generated content sites. Είναι 

βέβαιο πως τo ενδιαφέρον διαφηµι-

στικής προβολής στα social networks 

θα συνεχίσει να αυξάνεται, καθώς 

ολοένα και περισσότεροι διαφηµιζό-

µενοι αναζητούν τρόπους να επικοι-

νωνήσουν τα προϊόντα τους σε κοινά 

µε συγκεκριµένα ενδιαφέροντα. 

Η Gelo παρέχει τη δυνατότητα σε δια-

φηµιζόµενους να προσεγγίσουν αυτά 

τα κοινά µε συγκεκριµένα ενδιαφέ-

ροντα, µέσω των Facebook, SocialTV 

και του Gelo Direct που επιτρέπει την 

τοποθέτηση διαφηµίσεων σε πλη-

θώρα ελληνικών blogs.

«Eίµαστε απόλυτα ικανοποιηµένοι από τη συνεργασία µας µε το διαφηµιστικό δίκτυο της 
Gelo. Προσεγγίζουν την συνεργασία µας µε επαγγελµατισµό, καινοτοµία και ποιότητα, 
γεγονός που µας έχει βοηθήσει να εστιάσουµε στο περιεχόµενο και την εµπειρία των 
επισκεπτών του ιστοτόπου µας. Είµαστε ενθουσιασµένοι και προσδοκούµε η συνεργασία µε 
την Gelo να συνεχίσει και στο µέλλον µε τη ίδια δυναµική». 

Στέλιος Κούλογλου, TVXS.gr
 
«Αυτό που εκτιµήσαµε πολύ, ήταν ότι η Gelo επικεντρώθηκε στις διαφορετικές ανάγκες 
µας. Μας βοήθησε να επαναπροσδιορίσουµε µια εµπορική πολιτική και να οικοδοµήσουµε 
ένα ευρύτερο πελατολόγιο, ενώ δείχνουν πυρετώδη δραστηριότητα.  
Τα αποτελέσµατα µας έχουν επιτρέψει να επικεντρωθούµε στο περιεχόµενο και να 
αυξήσουµε την επισκεψιµότητά µας». 

Τάσος Βογιατζής, Avopolis.gr

«Η εταιρεία µας µέσα από αυτήν τη συνεργασία, επενδύει στην εξειδίκευση και την 
εµπειρία των ανθρώπων της Gelo στη διαφηµιστική αγορά, ώστε να αξιοποιήσει την υψηλή 
επισκεψιµότητα των δικτυακών της τόπων χωρίς να αποσπάσει την προσοχή της από το 
κύριο αντικείµενο εργασίας της. Τα πρώτα δείγµατα γραφής της Gelo είναι εξαιρετικά».

Νίκος Γουλής, Pamediakopes.gr

«Όταν σχεδιάζαµε την καµπάνια µας είχαµε δύο κύριους στόχους: να αυξήσουµε  
την κάλυψη του κοινού-στόχος και συγχρόνως να µειώσουµε τους δείκτες κόστους  
(cost per click, cost per unique viewer).  
Η Gelo µας βοήθησε να εκπληρώσουµε και τους δύο στόχους µας µε ικανοποιητικά 
αποτελέσµατα, συµβάλλοντας σηµαντικά στην επιτυχία της καµπάνιας».

Χαράλαµπος Χωριανόπουλος, Business Unit Director OgilvyOne Worldwide, Athens

«Θα µπορούσα να περιγράψω τα ανθρώπους της Gelo µε τρεις λέξεις: “Ευέλικτους”, 
“Αποτελεσµατικούς”, “Επαγγελµατίες”, όµως αντ’ αυτού προτιµώ τη λέξη: Συνεργάτες. 
Keep on Gelo-ing!».

Τάµµυ Τσέκου, Γενική Διευθύντρια, Wide Angle Communications

  Μιλούν για την Gelo τα sites

  Μιλούν για την Gelo οι διαφηµιζόµενοι


